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«Современным 
секулярным обществом, не понимающим или же сознательно игнориру-
ющим уникальную природу Церкви как Тела Христова, Церковь воспри-
нимается, прежде всего, как некий социальный институт или организа-
ция. Эта ошибка в восприятии … не может не сказываться и на нас, на 
людях, исполняющих в Церкви то служение, которое можно отнести к 
разряду общественных. … Собственно говоря, здесь, в области обще-
ственных взаимоотношений или связей с общественностью, того, что 
именуется словом public relations, и возникает тема пиара и одновре-
менно с этим опасность очень серьезной внутренней подмены…» .

«чест-
ность и добросовестность в области пиара ― понятия весьма услов-
ные».

«миссионерами, служителями Слова». «Иначе мы рис-
куем превратиться в профессионалов-идеологов, пропагандистов, бой-
цов информационного фронта, но никак не в последователей апосто-
лов… Если церковный пиар возможен и имеет право на существование, 
то сущность его должна заключаться в этом и ни в чем другом: свиде-
тельствовать истину о Православии и о Церкви, но делать это инте-
ресно и профессионально, понимая тот, как принято говорить, формат, 
в котором доступна проповедь не для священника на церковном амвоне, 
а для журналиста на газетной полосе или в телеэфире»
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