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The article presents the results of a sociological survey of young people on the perception of cultural 

heritage and modern formats of its presentation. It was revealed that the respondents are aware of the value 

of historical and cultural monuments, but rarely visit museums and historical sites in their usual format. The 

reason for the low interest in cultural objects is the discrepancy between established ways of demonstrating 

them and the demands of young people who prefer digital technologies and interactive formats. The research 

results can be used in the process of developing new models of interaction between youth audiences and 

cultural heritage that combine traditional values with modern technological solutions. 
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В статье рассматриваются процессы адаптации православной церкви к новым информационным 

технологиям, которые дают возможность более тесного и свободного общения священника с ауди-

торией медиа. Положительной тенденции вовлечения аудитории в религиозную деятельность со-

путствуют негативные проявления, связанные с агрессивностью интернет-среды, с присущей ей 

тенденцией к когнитивной простоте и возможностью субъективного толкования догматов веры. 

Утверждается, что медиатизация религиозного дискурса связана с риском поверхностного воспри-

ятия и десакрализации православного учения.  
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ема религиозного, в частности, православ-

ного интернет-дискурса относится к числу

важнейших в современном обществознании. 

Обсуждаются особенности медийной инфор-

мационной среды [9; 4]; исследуются лингво-и 

социокультурные характеристики интернет-

коммуникации [7; 3]. Несмотря на серьезные 

теоретические достижения, в литературе отме-

чается, что тема медиатизации православия 

разработана недостаточно [2]. Ждет своего ре-

шения проблема языковых инноваций, связан-

ная с вхождением религиозного дискурса в ин-

тернет-общение [5]. Данная ситуация, во-

многом, объясняется многоаспектностью темы 

и динамичностью изучаемых реалий. В статье 

акцентировано внимание на том, как особенно-

сти медийной сферы проявляются в религиоз-

ном интернет-дискурсе, и какие проблемы воз-

Т 
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никают в связи с расширением присутствия 

православсного дискурса в онлайн среде. 

Новые технологии значительно повлияли на 

религиозное общение, что проявляется в ис-

пользовании интернет-каналов, которые «стали 

легкодоступным средством общения верую-

щих со священнослужителями и распростра-

нения Слова Божия в массах» [6, с. 79]. Многие 

церкви ведут онлайн-трансляции богослуже-

ний, социальные сети служат платформой  для 

обсуждения духовных тем и обмена свидетель-

ствами веры и т. д. Интернет-коммуникация 

представителей русской православной церкви 

одобрена Синодальным отделом по взаимо-

отношениям Церкви с обществом и СМИ. В 

документе «Видеоблоги священников Русской 

Православной Церкви: рекомендации и сове-

ты» (https://sinfo-mp.ru/videoblogi-svyashhen-

nikov-russkoy-pravoslavnoy-tserkvi-rekomendat-

sii-i-sovetyi.html) церковные власти напутству-

ют священников словами из Священного Писа-

ния: «идите по всему миру и проповедуйте 

Евангелие всей твари» (Мк. 16:15). 

В настоящее время в онлайн-среде созда-

но и продолжают создаваться разнообразные 

информационные ресурсы. Можно выделить 

контент, созданный блогерами-священниками, 

транслирующий религиозные идеи для свет-

ской и/или православной аудитории, и кон-

тент, в котором священники присутствуют в 

светских медиа в качестве приглашенных 

участников. 

Разнообразие ресурсов и диверсифициро-

ванность аудитории – православная и свет-

ская, молодежная и возрастная, образованная 

и не очень – предлагает разный уровень ко-

гнитивной сложности. На популярных ме-

дийных площадках религиозный дискурс 

представлен и вопросами о глубоких смыс-

лах догматов веры («Зачем верить в бога?», 

«Что будет после смерти?»), и самыми про-

стыми и даже курьезными вопросами, таки-

ми как «Можно ли ругаться с бабками в хра-

ме?» (https://vt.tiktok.com/ZSrRoYS2X/). 

Особенностью православной блогерской 

деятельностью является то, что священник 

более свободен в выборе стиля и подачи ма-

териала, согласуясь не только со своей «хри-

стианской совестью», но и с информацион-

ными потребностями пользователей кон-

кретного интернет-ресурса. Учитывая запро-

сы и коммуникативные привычки аудитории 

Синод рекомендует найти «срединный путь 

между излишне субъективной подачей матери-

ала, выходящей за рамки церковной традиции, 

и формальным канцелярским языком.» Таким 

образом разрешается подстраиваться под инте-

ресы адресатов медиасообщений, используя 

для этой цели вербальные и невербальные 

средства: мемы, шутки, самоиронию, эмотивы 

и т. п. В социальной сети TikTok, общаясь с 

молодежной аудиторией, священники исполь-

зуют мемы: «сигма», «квадроберы», «обоюд-

но» и т. п. Священник Владислав Береговой в 

разделе YouTube Shorts, подтягиваясь на пере-

кладине, на вопрос «Батюшка, а вы сейчас кто? 

Птичка?», ответил «Нет, Бэтмен». При этом 

следующие вопросы и ответы носили характер 

богословского диспута (https://www.you-

tube.com/shorts/H9a s3b_bCvs).  

Пользователь, основываясь на индивиду-

альных предпочтениях, формирует собствен-

ное информационное пространство [1], вы-

бирая наиболее удобный и понятный для се-

бя контент, тем самым повышая уровень во-

влеченности в православный дискурс. По 

результатам просмотра около 170-ти коммен-

тариев к 20-ти медиа-материалам блогеров-

священников обнаружено преобладание в ос-

новном положительных либо нейтральных ре-

акций на элементы развлекательности и попу-

ляризаторства православного нарратива. В 

комментариях часто встречается выражение 

благодарности и симпатии в отношении авто-

ров: «Я и подумать не мог, что батюшка ока-

жется таким юморным и современным мужчи-

ной» (https://clck.ru/), «Если бы все батюшки 

такие были, я бы каждый день ходила в цер-

ковь», «Голос отца Андрея, проповеди его са-

мое приятное слушание» (https://clck.ru/3JY 

KDx). Следует отметить, что кроме положи-

тельных эффектов, подобного рода религиозная 

деятельность содержит опасность размывание 

сакрального смысла духовных практик.  

Как известно, особенностью онлайн-среды 

является высокая степень эмоциональности, 

наличие радикальных оценок и недостаточно 

аргументированных суждений. Следствием 

данных когнитивных и эмоциональных 

свойств является выраженная агрессивность, 
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которая распространяется и на религиозный 

контент. К проявлениям враждебности в ком-

ментариях можно отнести слова, критикующие 

финансовую организацию РПЦ [4], язвитель-

ные шутки и провокационные вопросы. Акту-

альность проблемы агрессии, наделяющей 

РПЦ отрицательными качествами, отмечена 

Синодом и в качестве рекомендации предло-

жено проявлять «добродетель любви и терпе-

ние» в ответ на антиклерикальный дискурс.  

Одним из важных свойств интернет-

дискурса является его децентрализованность. 

Данная специфика создает богатые возможно-

сти для интерпретации смыслов, что затруд-

няет контроль за субъективными трактовками 

священных текстов и содержанием общения 

клириков с аудиторией. В статье А.И. Матя-

шевской «Интернет-жанр разговора со свя-

щенником: проблема эффективности комму-

никации» приводятся примеры ответов свя-

щенника, которые вызывают сомнение в его 

профессионализме. Так, например, им было 

сказано, что «Бог любит последнего злодея, 

маньяка, какого-нибудь там Чикатило»         

[7, с. 241], и это может вызвать недоумение и 

критику со стороны верующих и широкой 

аудитории. В сообществе служителей церкви 

можно найти проявление скепсиса в отноше-

нии свободного толкования религиозных догм 

и неформального общения с публикой. «Свя-

щенники, принадлежащие поколениям родив-

шихся в 1940–1950-х гг., неодобрительно отно-

сятся к медиа практикам свидетельства веры ... 

священники из поколений, родившихся в 

1980–1990-е гг., ищут новые формы практик 

миссионерства и проповеди, способные приве-

сти людей к вере и в церковь» [8, с. 55].  

В качестве заключения отметим, что приме-

нение интернета в православном дискурсе дает 

неоднозначные результаты. С одной стороны, 

новые медиатехнологии позволяют священни-

ку с целью миссионерства и катехизации вы-

брать себе целевую аудиторию, коммуницируя 

с ней в доступном стиле, тем самым повышая 

уровень вовлеченности пользователя. С другой 

стороны, возникают риски поверхностного 

восприятия религиозных идей. Существуют 

вполне обоснованные опасения, что адаптация 

стиля общения к современным трендам обер-

нется утратой глубинной связи с исторически-

ми традициями православия и опрощением са-

кральной сути религиозной веры. 
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The article examines the processes of adaptation of the Orthodox Church to new information technologies, 

which provide opportunities for closer and freer communication between priests and the media audience. 

The positive trend of engaging the audience in religious activities is accompanied by negative manifestations 

related to the aggressiveness of the internet environment, its tendency towards cognitive simplicity, and the 

possibility of subjective interpretation of the dogmas of faith. It is asserted that the mediatization of religious 

discourse is associated with the risk of superficial understanding and desacralization of Orthodox teachings. 
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Статья посвящена изучению основных событий Румынской кампании 1916 г. в публикациях газеты «Рус-

ский инвалид». Хронологические рамки исследования ограничены с одной стороны – датой вступления 

Румынии в войну, с другой – датой падения Бухареста. В исследовании использовался контент-анализ, с 

помощью которого проводились обработка, оценка и интерпретация материалов газеты «Русский инва-

лид». Авторы приходят к выводу о том, что преобладавшие вначале оптимистичные взгляды на румын-

ское наступление, выражаемые в публикациях, постепенно сменяются сводками о тяжелых боях и от-

ступлении, но, тем не менее, в материалах сохраняется уверенность в том, что румынской армии удаст-

ся продолжить успешно бороться с неприятелем и освободить свои территории от оккупации. 

Ключевые слова: Румыния, периодическая печать, Российская империя, СМИ, Румынский фронт, 

Русский инвалид. 

годы Первой мировой войны, несмотря

на ее глобальный характер, ряд европей-

ских государств стремился сохранить нейтра-

литет. Среди них можно отметить Королевство 

Румыния, которое в период с 1914 по 1916 гг. 

воздерживалось от прямого вступления в кон-

фликт. Такая политика не устраивала противо-

борствующие государства, которые все это 

время предпринимали попытки вовлечь Румы-

нию в войну на своей стороне, обещая боль-

В 


